
Promoção Externa de Portugal como 

destino turístico e a valorização de 

produtos / marcas regionais. 



Em que contexto é desenvolvido o 

trabalho de Promoção Externa de 

Portugal enquanto Destino Turístico? 



  

 

 A Internet é a principal fonte de informação / pesquisa sobre o destino 

Fonte: Análise Satisfação Turistas 2011 – GFK 



 O peso das companhias aéreas Low Cost  tem tido uma evolução crescente 

e representa atualmente 34% do total de passageiros transportado de e para 

Portugal 



 O Consumidor alterou o seu perfil e tem um novo padrão de consumo 





 Reforço da concorrência entre destinos, em particular pela afirmação da 

Turquia, Egito e Marrocos como destinos turísticos de referência para o 

mercado outbound Europeu 

http://www.egypt.travel/


Metas a alcançar 



Receitas turísticas 

(mil milhões €) 

7,61

8,27

9,51

2010 2012

Cenário conservador

Cenário optimista

2010 – 2012 (PENT) 



Estratégia 



Mercados 



Produtos 



Promoção 

 Proposta de valor 

 

 

Oferta de experiências marcantes (pg 43) 



Distribuição 



Obrigada! 

Susana Cardoso 

26 de Outubro 2011 


